
2009中国体育明星代言价值扫描（二）

张发松  李晓云 蔡金洪  张伙春
序言：
    在本刊第9期“2009中国体育明星代言价值扫描（一）”一文中，我们讲到“企业选择体育明星做代言，要分析该体育明星的个性、气质是否符合品牌自身的定位，只有当企业品牌与代言人的气质相符时，才能引起消费者共鸣，达到事半功倍的传播效果”，并列举了“专业运动型”、“时尚娱乐型”、“商务代表型”几类不同气质的体育明星，供读者参祥。

    可是到这里，企业又会遇到另一个问题，我们接到了一些读者的来电，“我选择了气质相符的明星，可是品牌需要更多的关注度和暴光率，什么样的明星是价位适中又最容易受关注的？”，还有些读者希望我们能提供成绩稳定的“体坛常青树”的入围人选。

    应读者的要求，在这一期中，我们根据媒体对体育明星的舆论导向，以“门派”形式进行划分：“常青树派”——能够多次获得金牌，并且一直保持成绩稳定的体育明星，这类明星往往是以技术领先的行业领袖企业的首选；“首金黑马派”——除了项目首金，“首日首金”也已经成了心照不宣的好彩头，他们的名字没有理由不被记住，就像选中他们做代言的黑马型企业一样；“广告宠儿派”——体育明星的个人形象基础是成为广告宠儿的先决条件，在中国能够被国际大牌和国内企业巨头看中的，必然是在该运动领域内最有代表性的那一个。

常青树派

    “卫冕”是冠军荣誉的平方，它意味着一个运动员运动生命的最大延长，当大家一次又一次在冠军领奖台上见到同一个胜利者的时候，想不记住和钦佩都难。如果说运动员是一项事业，那么一再参赛并一再卫冕者，就是将这项事业推向巅峰的强者，任何一种职业，其中的成功者都应受到钦佩。

    一般来说，能够多次获得金牌，并且一直保持成绩稳定的体育明星，大部分出在中国队整体成绩素来领先的强项中，比如乒乓球、羽毛球、体操、跳水、举重、射击等，同时这些项目也能够给运动员一个比较长的年龄期限，在赛场上经常能见到这些项目里的“老”运动员。目前在中国选手中，王楠、张怡宁、马琳、李小鹏等均多次获得了冠军和奥运金牌，是“常青树派”的代表。

    本章以张怡宁、马琳为代表。

1、 张怡宁——兵乓球冠军[image: image1.jpg]



　 生日：1981年10月5日

   籍贯：北京市

　 身高：171cm
　 体重：52kg
主要特征：

·  右手横握球拍，两面反胶。弧圈结合快攻打法
·  场上沉着稳重，场下风趣幽默
主要奖项（世界冠军22个）:

· 2000年第45届世乒赛女团冠军、女单亚军
· 2001年第46届世乒赛女团冠军、女单、女双季军
· 2001年第5届女子世界杯冠军

· 2002年第6届女子世界杯冠军

· 2004年世乒赛女团冠军

· 2004年奥运会女子单、双打（与王楠）冠军

· 2004年第8届女子世界杯冠军

· 2005年第48届上海世乒赛女单冠军、女双冠军

· 2005年第9届女子世界杯冠军

· 2006年第48届世乒赛女团冠军

· 2007年第49届世乒赛女团冠军

· 2007年第5届团体世界杯冠军

· 2008年北京奥运会女子单打、团体冠军

· 2009年第50届世乒赛女单冠军；

所获荣誉：
　　2004年03月获得2003年度中国十佳劳伦斯冠军奖十佳运动员。
　　2004年12月获得2004搜狐体坛年度人物。
　　2004年12月获得第六届北京十大杰出青年。
　　2005年03月获得2004年度体坛魅力之星。
　　2005年03月获得2004年中国十佳劳伦斯冠军奖最佳女运动员。
　　2005年03月获得2004年度世界十佳运动员。
　　2005年12月获得第16届中国十大杰出青年。
　　2006年03月获得2005CCTV体坛风云人物。
　　2008年11月21日获得中国十佳劳伦斯冠军奖最佳女运动员。
　　2009年2月21日获得2008CCTV体坛风云人物最佳女运动员。
　　2009年9月6日荣获“光耀60年”最具影响新中国体育人物
未来两年规划：

《米兰体育报》发表了对张怡宁结婚的看法，他们认为张怡宁结婚是个“大悲剧”，因为他们害怕之后看不到张怡宁在赛场上的经典比赛。对此，张怡宁表示自己暂不退役，仍将在赛场上征战一段时间。至于能不能打到3年后的伦敦奥运，尚不清晰。
商业价值分析：

	商业代言
	形象定位
	适合产品
	推荐星级

	伊利

达能“闲趣”饼干

好迪洗发水

李宁运动服装

远鹰电动车

龙凤水饺

佳得乐
	阳光、亮丽、健康
	运动服饰

数码产品

休闲食品

保健食品

功能性饮料

手表首饰

家居产品
	★★★★


2、 马琳——乒乓球冠军[image: image2.jpg]



   生日：1980年2月19日

   籍贯：辽宁省沈阳市　
　 身高：174cm
　 体重：75kg
主要特征：
· 右手直握球拍，正手极具杀伤力的暴冲弧圈结合直拍横打

· 称号：世界杯先生、拼命三郎、世乒小马王
主要成绩:

· 1999年第45届世界乒乓球锦标赛混双冠军

· 2000年第21届世界杯男单冠军

· 2001年第46届世界乒乓球锦标赛男团冠军；九运会男单、男双冠军；国际乒联巡回赛总决赛男单冠军

· 2002年国际乒联总决赛男双冠军，第14届亚运会男团冠军

· 2003年第47届世界乒乓球锦标赛混双冠军，第24届世界杯男单冠军

· 2004年第47届世界乒乓球锦标赛男团冠军，第28届雅典奥运会男双冠军，第25届世界杯男单冠军

· 2006年第48届世乒赛男团冠军，第27届世界杯男单冠军

· 2007年49届世乒赛男双冠军，第5届世界杯男团冠军

· 2008年第49届世乒赛团体赛男团冠军，第29届北京奥运会男团冠军、男单冠军

媒体评价：

他是世界上唯一一个获得了四届世界杯冠军的选手，也是世界上第一个蝉联世界杯男单冠军的人。被誉为世界杯先生。他是全世界获得乒乓球奥运冠军最多的男运动员，也是目前世界上唯一一个集奥运会乒乓球男单、男双、男团三项冠军于一身的选手。在中国乒乓球队不断夺取世界冠军的50年历程中，他以15个世界冠军头衔的数量成为中国乒乓球男队获得世界冠军头衔最多的运动员。
未来两年规划：

继续保持竞技状态，备战伦敦奥运。

商业价值分析：

	商业代言
	形象定位
	适合产品
	推荐星级

	伊利

中国联通

可口可乐

红双喜乒乓球拍

金莱克

  工行牡丹信用卡


	勇敢、健康、阳光
	运动服饰

数码产品

休闲食品

功能性饮料

汽车

家居产品
	★★★★


首金黑马派
    在国际性的比赛中，首金对于每个参赛国家的意义都是非比寻常的。回顾2004年的雅典奥运会上，孟关良/杨文军夺得双人划艇500米赛冠军，这是中国代表团第一枚水上项目的奥运金牌；孙甜甜/李婷则在女子双打决赛中以2比0战胜西班牙选手夺冠，这更是中国网球历史性的突破。而在08年的北京奥运会，中国女子蹦床队只有何雯娜孤身作战。最终这位来自福建年仅19岁的客家姑娘发挥出色，以总分37.80分成功击败五次世锦赛冠军、俄罗斯名将伊琳娜-卡拉瓦耶娃等高手，夺得我国奥运史上首枚蹦床金牌，实现了蹦床项目“零的突破”。这些项目首金直至今日仍让国人心潮澎湃。

     除了项目首金，“首日首金”也已经成了心照不宣的好彩头，而这个“开门红”的所有压力和动力，都很幸运地落在第一天的比赛项目射击、举重、柔道、击剑身上。总结历届的中国奥运首金：第23届洛杉矶奥运会的许海峰、第24届汉城奥运会的许艳梅、第27届悉尼奥运会的陶璐娜、第28届雅典奥运会的杜丽、第29届北京奥运会的陈燮霞，这些首日首金是该年度奥运会中国人欢呼的第一个理由。他们的名字没有理由不被记住，不管以后会不会成为“体育明星”，他们都是那一届家喻户晓的“明星运动员”。

    本章以何雯娜、陈燮霞为代表：

1、何雯娜——蹦床冠军[image: image3.jpg]



   出生日期：出生日期：1989年1月19日

   籍贯：福建省龙岩市
   身高：1.60米
　 体重：48公斤 

主要特征：
夺冠后诸多生活照迅速在互联网上流传，大受欢迎，并被网友评为史上最美丽的冠军。

主要成绩:
· 2006年蹦床世界杯系列赛俄罗斯圣彼得堡站女子个人季军

· 2007年蹦床世界锦标赛女子网上团体冠军，单人项目亚军

· 2007年国际蹦床邀请赛女子个人季军

· 2008年世界杯日本站女子个人冠军

· 2008年8月北京奥运女子蹦床决赛冠军，成功夺得中国蹦床史上首枚金牌

· 2009年全国蹦床锦标赛团体赛冠军、个人赛冠军

· 2009年全运会女子团体冠军

· 2009年世锦赛女子团体冠军，个人亚军

媒体评价：
奥运后，何雯娜的人气和高曝光度有目共睹，凭借鲜明的个性、健康美丽的形象，加上奥运冠军头衔，让彩电、儿童床、儿童玩具、健身房和游乐场所等广告商将她奉为代言的首选。何雯娜曾一度被外媒赞为“中国最漂亮的运动员”，中国的网络也传得沸沸扬扬，甚至有媒体预言何雯娜将是继承郭晶晶衣钵的新一代“广告女皇”，但实际上单凭蹦床项目的成绩，离身价爆增还是有一定距离的。

商业价值分析：
	商业代言
	形象定位
	适合产品
	推荐星级

	中国体育彩票

永定客家土楼

	美丽、可爱、古灵精怪
	运动服饰

时尚服饰

休闲食品

青少年用品

家用电器
	★★★


2、 陈燮霞——举重冠军[image: image4.jpg]



   出生日期：1983年1月8日

   籍贯：广东省广州市番禺区
   身高：1.50米
　 体重：47.4公斤 

主要特征：

08年北京奥运会中国代表团首金获得者
主要成绩:

· 2005年全国女子举重冠军赛48公斤级总成绩、挺举冠军，抓举亚军

· 2006年全国女子举重冠军赛冠军

· 2007年亚洲女子举重锦标赛冠军，打破挺举世界纪录
· 2007年世界女子举重锦标赛抓举、挺举和总成绩三项世界冠军

· 2008年4月全国举重锦标赛冠军

· 2008年北京奥运会女子举重锦标赛48公斤级冠军

媒体评价：

金牌虽多，但首金“最贵”。在商家的“金牌”争夺战中，北京奥运会中国军团首金夺得者陈燮霞成为最受追捧的奥运冠军。在某门户网站推出的奥运明星金牌身价排行榜上，网友可以以奥运明星的实际代言费做参考，根据自己的判断，模拟广告商身份为奥运明星评定代言身价。首金获得者陈燮霞的代言身价已被网友评定为980万元。

商业价值分析：
	商业代言
	形象定位
	适合产品
	推荐星级

	鸿星尔克

耐克
东南汽车


	阳光、健康
	运动服饰

休闲食品

保健食品

家用电器

汽车

重工业企业形象
	★★★


广告宠儿派
    商业代言与一个体育明星的知名度，几乎是互相推动的，但除了个别自我的商业运作，体育明星的商业价值基本是与他的成就成正比的。尤其是在中国，能够被国际大牌和国内企业巨头看中的，必然是在该运动领域内最有代表性的那一个，又不得不提那两个样本：姚明和刘翔。所以冠军可以很多，但不是每个人都能成为媒体上和广告里经常出现的公众名人，从商家对广告与代言的选择，就能看出这个体育明星在业内的分量有多重。即使你不是个体育迷，也不得不从铺天盖地的广告中，亲身感受到了这个体育明星的热度和对你的影响力，从而记住他。

    自然，个人形象基础也是成为一个广告宠儿的先决条件，像还没退役就开始为知名化妆品拍摄广告的郭晶晶，在形象气质上都已经具备成为一个艺人的条件。观众在赛场上通过特写镜头近距离感受过他们的帅气和美丽之后，更希望在体育节目之外的地方看到这些自己喜爱的运动员的形象，青春和美丽就是最大的吸引力，除了这个，还有世界冠军的光环和正面健康的形象，还有什么比这更令商家趋之若鹜、求贤若渴呢？

    本章以郭晶晶、刘翔、姚明为代表：

1、郭晶晶——跳水冠军[image: image5.jpg]



   出生日期：1981年10月15日

   籍贯：河北省保定市
   身高：1.63米
　 体重：49.1公斤 

   绰号：“跳水皇后”

主要特征：
· 成绩、美貌与智慧并存

· 体坛第一美女
主要成绩:

· 1998年，第13届亚运会跳水比赛女子三米跳板金牌。

· 1999年，第11届世界杯跳水赛女子双人三米跳板金牌。

· 2000年第12届世界杯3米跳板单人、女子团体、混合团体冠军、双人亚军

· 2001年第9届世界游泳锦标赛女子3米弹板单人、双人及1米弹板冠军

· 2002年，第13届世界杯跳水赛女子1米、3米跳板单人冠军、双人亚军

· 2003年，巴塞罗那第10届世界游泳锦标赛女子3米弹板单人、双人及1米弹板冠军

· 2004年，雅典奥运会女子3米弹板单人、双人冠军

· 2005年，南京第10届全运会女子3米弹板单人、双人及1米弹板冠军

· 2007年，墨尔本第12届世界游泳锦标赛女子3米弹板单人、双人跳水冠军

· 2008年北京第29届世界杯跳水赛女子3米弹板单人冠军、双人冠军 

· 2008年8月北京奥运会中三米板单人冠军、双人冠军。

· 2009年7月，罗马游泳世锦赛3米板冠军，并成为世锦赛历史上惟一一位五连冠得主。

媒体评价：

中国体坛关注度最高的女运动员，中国跳水队领军人物。

未来两年规划：

轰轰烈烈的“晶刚恋”，被广大媒体所关注，郭晶晶到底什么时候退役成为“未来的香港媳妇”？这是她自己一直在回避的问题。有消息表示全运会是她最后的终点，但是郭晶晶却表示她想继续练到伦敦奥运会的想法。
商业价值分析：

	商业代言
	形象定位
	适合产品
	推荐星级

	中宇卫浴、Red earth、可口可乐、 雅芳、喜之郎 、麦当劳、百威啤酒、深圳国际名园、雪碧、福临门、瑞士豪雅表、东芝、韩泰轮胎、美的、伊利、蓝月亮洗衣液

	美丽、性感、帅真、健康、阳光
	运动服饰

时尚服饰

数码产品

休闲食品

啤酒/饮料

汽车

手表首饰

电器

家居产品等
	★★★★★


2、刘翔——田径110米栏冠军[image: image6.jpg]



生日： 1983年07月13日
籍贯： 上海
身高： 189cm
体重： 87kg

绰号：飞人

主要特征：
刘翔是中国体育田径史上、也是亚洲田径史上唯一一个集奥运会冠军、室内室外世锦赛冠军、世界纪录保持者多项荣誉于一身的运动员。
辉煌战绩:
· 2001年全运会、东亚运动会、世界大学生运动会男子110米栏冠军

· 2002年瑞士洛桑国际大奖赛以13秒12的成绩打破男子110米栏亚洲纪录

· 2004年110米栏奥运冠军，以12秒91的成绩打破奥运会纪录，并追平世界纪录

· 2006月7月12日，在洛桑田径黄金联赛中以12秒88打破了由科林杰克逊保持了13年之久的世界纪录

· 2007年2月11日，在德国田径室内赛上他以7.42打破了60米栏亚洲纪录

· 2008年5月10日，大阪国际田径大奖赛男子110米栏，刘翔如愿摘金，在大阪大奖赛上夺得五连冠

· 2009年10月25日，第十一届全运会男子110米栏决赛中，以13秒34获得冠军。成为全运会史上第一位男子110米栏项目上的三连冠！

· 2009年11月12日，在第十八届亚洲锦标赛（110米栏）决赛刘翔以13：50的成绩位居冠军。成为亚锦赛史上第一位三冠王。

出版书籍：

自传《我是刘翔》

主要荣誉：
   中国最佳体育运动员奖
　 亚洲最佳体育运动员奖
　 欧文斯奖
　 世界田径年度最佳表现奖
　 世界体育劳伦斯大奖最佳新人奖

   中国十大杰出青年

   全国政协委员

媒体评价：
如果要在现在的中国体坛做一次个人品牌价值调查，前两位应该逃不出两位明星：姚明和刘翔。而相对于置身在全球都有巨大影响力的NBA的姚明，一年最多有10来场比赛的刘翔，有时候还真有些让人摸不着头脑：一个跨栏运动员，为什么能一直那么富有磁力？
其实答案并不难寻找：在2004年雅典奥运会一夜成名后的几年时间里，刘翔用自己的言行，打造出了一个属于自己的“品牌”。
什么是“品牌”？从市场学的角度来说，“品牌”不是一个简单的符号，而是覆盖在产品上的一种情感利益认同，它是产品对应群体的情感价值的满足。提起刘翔，或许我们第一反应是“奥运冠军”或者“12秒88”，但接下来的感受呢？或许就是一系列的词语：“阳光健康”、“尊师重道”、“孝敬父母”、“待人和善”、“坚强不屈”……这些其实都是构成刘翔“品牌”的要素，也是刘翔通过自己两年多来的一言一行，积淀出来的品牌形象。

商业价值分析：

	商业代言
	形象定位
	适合产品
	推荐星级

	凯迪拉克、安利纽崔莱、可口可乐、白沙文化、杉杉男装、千里马汽车、伊利、交通银行、联想、元太、奥康、西门子、中国邮政EMS、NIKE（永久）、中国移动等

	帅真、健康、阳光
	运动服饰

时尚服饰

数码产品

休闲食品

啤酒/饮料

汽车

手表首饰

电器

家居产品

保健食品

企业形象等
	★★★★★


3、姚明——NBA

HYPERLINK "http://baike.baidu.com/view/170552.htm"休斯敦火箭队中锋[image: image7.jpg]



出生日期：1980年9月12日

籍贯：上海

身高：7英尺5英寸（226.06CM）
体重：296磅（134.2656Kg）

绰号：小巨人，国外一般称其“明王朝”、“移动长城”
辉煌战绩:
· 1999年，获亚洲男子篮球锦标赛冠军

· 2002年，中国男篮甲Ａ联赛冠军

· 2002年，成为NBA状元秀，在NBA选秀大会首轮首位被休斯顿火箭队选中

· 2002年11月的连续六场比赛中35投31中，88.6%的命中率是NBA历史上的一项纪录（连续六场以上比赛的合计命中率）

· 2003年NBA全明星赛西部先发中锋，在所有全明星球员票选中以1286324票位居第四

· 2004年雅典奥运会男子篮球比赛第八名，并入选最佳阵容

· 2006年日本男篮世锦赛十六强，并入选最佳阵容;并当选得分王

· 2006-07年赛季，入选NBA年度第二阵容

· 2008年连续第七次成为NBA全明星赛西部队的先发中锋

· 2009/01/18面对热火，全场12投12中，命中率100% ，被阿尔斯通评论为恐怖的数字

· 2009/04/19季后赛第一场，客场挑战开拓者。全场9投9中，得到24分，命中率100%。在NBA长长的历史中，季后赛命中率排行上，姚明排名第四

· 2008-09年赛季，入选NBA年度第二阵容。

出版书籍：

自传《我的世界我的梦》

世界荣誉:

· 2次登上《时代周刊》亚洲封面

· 2次被美国《时代周刊》评选为年度“世界最具影响力的100人

· 美国《体育新闻》评选出的年度“职业体育最有影响力的100人”

· 担任2004年雅典奥运中国代表团旗手

· 2007年世界青年领袖之一

· 担任2008年北京奥运中国代表团旗手

媒体评价：
姚明的个人影响已经超出了国界，据推测，姚明在全世界的球迷应该15亿以上。他用自己的实际行动向美国公众证明了中国人的诸多优点：友好、善良、谦虚、礼貌……姚明不仅仅是华人的骄傲，也是其他国家球迷的偶像，更是休斯敦这座全美第四大都市的“城市英雄”和“品牌人物”。

他用高超的体育技能，在一个强手如林的国家运动项目中占有了一席之地，成就了很多人的梦想。他出色的表现和随时听从祖国召唤的爱国精神，使他带给人们的思考已经远远超过了体育本身。对祖国的情感，对现在的把握和对未来的期待，都将使他成为中国体育和NBA的历史人物。
商业价值分析：

	商业代言
	形象定位
	适合产品
	推荐星级

	 摩托罗拉、 可口可乐 、豪雅、 戴尔 、任我游、 匹克 、锐步 、哈根达斯 、百事可乐、 苹果 、麦当劳、 中国网通 、别克、 中国建设银行 、肯德基 、中国人寿保险 、 耐克 、邦迪 、李宁、 星巴克等
	健康、阳光、帅真、成熟
	运动服饰

时尚服饰

数码产品

休闲食品

啤酒/饮料

汽车

手表首饰

电器

家居产品

保健食品

企业形象等
	★★★★★


